Animaatioon liitetyvl okeistnoficet
eivdt ole mitddn wutta. Niiden
tehokkaarn Iyidyntdnisen avalla
Disney 101 alkuaan tasaveriaiser
kilpailijansa ja wvkyddn lasten
lelwista merkittded osa [ty 1o-
sarjoiftin. Kaupallisen relevisio-
animaation tuotawnon ja budjet-
tien kasvaessa huikeasti inettei-
den lisensiointi on fullut vha
tarkedmniiksi.
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Eurooppa seuraa

Dheistuote usein

nneeyn animaatiofestivaali lo-

kosa joka loinen lkesd animaari-

on lekijil ja kauppaalat vilkoksi
Ranskadan. Festivaalin ksljessd on
MIFA, animaation marklkinatori jossa
ostetaan ju myydiin ahkerasti elokuowia
ja lv-sarjoja maailman joka kalkalta

Ohjelmien myynmin lailla rahoitia-
jia puhuttaa oheistuotteiden myynli.
Yhdvsvalloissa ja Japanissa jo pithddn
taidettu tuotteiden paleetointi on Lulos-
sa vhi pysyviimmin myiis Eurooppadzil.
ELm varoin animaatioteolsuulla lake-
va Cartoon jirjesti atheesla lilaisuuden
Annecyssi.

Ranskalainen Anne Gastou Lydsken-
telee tv-animaalion suuryhitid Ellipsen
pheistuntevastagvana. Yhiio on tuctia-
nut mm. meillikin nihdyl Babar- ja-
Tintti-sarjat scki keviillz Ranskan
Canal +:lla alkaneen Blake ja Morthmer
-Sarjal,

Gastou korostaa tv ldhetyksen Lar-
keyitd tuotemyynnille. Vailcka Tintt on
sarjalkuvahahmona Ranskassa niin lut-
{w, cttéa presidentti De Gaullelan kerran
loivol alevansa vhid tunmettu, vasta tv-
animaatio kiymnisti tuntemyynnin -
den teolla. 19971 oheistuotemyynti oli
3,8 miljoonaa frangia, seuragvand vuon-
na alkancen ensimmiisen (v-esitylsen
myiith 7.5 miljoonaa ja 1993 17miljoa-
naa. 1994 kauppa kiivi perdiil 26,7 mil-
jn[mulla l'rungi]!a
k.’ir Bahar -SAT]AN hlm oIl kdlll.sta. mut-
ta sen tuotoista tulee 33 prosenttia
ohoistuoticista. “Kaikli rippun hahmo-
jen tulluudesia, oheistuottest vaativat
vahvan imagen”, Gastou sanoo.

Silksi studiol antavat toisinaan kayt
ai hahmojaan myds malksuttomasti.
Ranskan Punainen risti kivtti Babaria
laajassa kampanjassaan. “Se teki Gelld-
viilesi Punaisen ristin tyéin tirkeyden, ja
Lictystl auttaa meidin myyntidmme”,
Gastou myiintdd rehellisesti,

Markkinoijat ovat myis tutkineel
huolella eri hahmojen oheistuntemyyn-
nin rakennetta. Voonna 1994 Tinili-
liotieiden myymnistd Ranskassa vaaliei-
den osuus oli 43 prosenttia, Disney-
viaalleiden taas 37 prosenttia koloo Dis-

ney-patista. Tintl-ruokia laas myyiiin
paljon enemmin kuin Babar-ruokia,
mutta Babar-paperilavaral oval erityi-
ser vahvioilla

Turtteel oval wsein jo alun perin e
vieiadille suunnatluja. Babar-tavarat ovat
pienille lapsille, kun taas Tinttl-tuoteiden
vikeulksia hallinnoivat myintivit valmis-
Luslupia vain melko kalliille ja korkealaa-
Luisille aikuisten tavaroille.

Todellinen kaupallisuus
tuo menesiyksen

Brirti David Hamilton taas pohitii, onko
lisensointi niin talokscllista kuin luul-
laan, Hin oli seurannut lestvaalin alus-
viikon Britanmian tv-kanavia, niillid pyo-
ri 32 animaatiosarjaa, Niistd vain seit
semalldtoista uli oheistuotteita, mutta
vain parisla sarjasta niitd ali myés saa
tavilla,

Kaupallistettujen animaatiosarjojen
kotmaiden jakauma kertoo missé kau-
panteko osataan: Yhdysvalloista niistd
tli 10, Britanniasta vilsl ja Ranskasta
scki Australiasta vksi kummastakin.

“Amerikkalaiser tuotteet mencsty-
vit, koska ne ovat todella kaupallisia
tuotteita, se on huomioilu alusta asti
[.elut on sounniteltu lWimimaan yhdes-
i tv-sarjan kanssa, tuoltamean sille H-
siarvod eilkld vain olemaan sen ohessa®,
Hamilton korostaa.

Ameriklealaisten menestyksen syyni
Hamilton pitda paitsi huolellisia mark-
leinointistratepisa, myds omllia marldi-
noilta hankittua kokemusia o tunnet-
tavuutta seli volyymia,

“os curooppalaisel v-kanavat niyi-
tHisiviil cnemmin curooppalaisia sarjo-
ja, se Leklst nlistd funmettuja. Disneytd
ci kannata kopioida vaan kelittdd omia
ideoita, etle te kultenkaan ole yhid hy
vid kuin Disney"”, Hamilton neuvon eu
ruoppalaisia uoitalia.

Erona on myés Yhdysvaltojen ja Ja
panin yhiididen koko eurooppalaisim
verralluna., Monet niistd ovat jittejs,
jotka tolmival monella alalla ja mones
sd maassa, Omankieliset kotimarkkinat
takasval myds vahvan ponnistuspohjan.

Yhdysvaltoja ja Japania

elokuvaa tarkeampi

Japanilaisen animaatlor: layao
Mivazakin Suomen leleyvisiossa nahly
MNaapurini Totoro | L988) myi kuusi mil-
joonaa Totoro-pehmolelua vl BOO mil-
joonalla markally ja 3.4 miljoonaa sar-
jaluvakirjas. Mivazakin myos TV 1:ssi
esitetty Porco Rosso myl kahdessa kuu-
kaudessa leluja ja kirjoja ¥1i 40 miljoo
nalla markalla.

Tahalupga tulee voimalla

Saksalaisen Rainer Tschicrschwitzin
yhtidlld E.M., Entertainmentilla on hur-
jat suunnitelmat. Saksalaiskanava ZDF
aloittaa lokalkuussa 26 osan laslenani-
maatiosarjan Tabaluga, Suosilusia mu-
siikista elolouvaksi siirrelly lohik@irme-
poika aiotasn kaupals niin lehokliaas-
U, clid Tschicrschwitz odottan paletin
lucliavan miljardin Saksan marlan 13

kevaihdon viiden vunden aikana.

Kaupallisen animaation telajit poimi
vat hahmonsa usein jo enmestiin tunne
Luista sarjalouvista tai lastenlarjoista, kv
nys sellaisten myymaselle cmpienemp. Ta-
balugalle tass jouduttin antamaan ul
konikd, ja siks sitd keloteltiim kuust vuol-
ta. Markkinaintikumppanit olivat jo ke-
hittelyvaiheessa muokana.

Tabalupas tchdién uiuksi yhdessi
Lufthansan ja Coca-Colan kanssa, jot-
ka jakaval Tabaluga-mukeja, Televisios-
su alkaa vilkotlainen Tabaluga-klubi ja
vuosittain julkaistaan uutta Tabaluga-
musiikkia.

“Walitsimme yvhicistyikumppaniks-
emme ruckatavaroiden, lelujen jne, sa
ralta vain yhden yhiicn, joista kuldn on
alansa markkinajohtaja” Tschierscwitz
kertoo. Suwrimemal myyntiponnistelot
suunnataan jdlleenmyyiille, el vleisdlle.
Jos kkauppias ei nosta lelua hyllyyn, se
on kuaollut (ilmeisesti lelu, el kauppias
pt.huom. ).

Tabaluga on esimerkki suorasta jy-
ridmisestd markkinoille. Alkuperdinen
’ulli]llﬂ’ttin ];m uutmmattnmaan *;ivu-
miéini pﬂom]alcﬁnn pmuhtu_lla su ::J]
hiottu aivan sirmittimiksi puuroksi,
jotta tavaramyynti el vaarantuisi.

“Vain jos hahmoa kisitelldin kuten

(uodemerklcii, esimerlkilesi ltuten Coca
Colaa, voimme kilpailla amerikkalais
ten kanssa”, ‘Tschierschwitz tiivisti.

Wallace ja Gromit
tarkkoja seurastaan

Wallace ja Gromil -animaatiot luoilanul
brittistudio Aardman cdustaa hicman
sofistikoidumpaa linjaa, Oheisuottet
oval alisteisia clekuvalle ja sen hengel-
le, civil painvastoin, “Suojelemme hah-
mcja. YleisGlE on suuret odotuliset nii-
den subteen, emme halua pettdi heitd.
Annamme luvan vain oikeanaloisiin Ja
korkealaatuisiin tuotteisiin®, sanoo
Aardman-studion tuotevastaava Liz
Keynes

Aardman on ldeltiymyt usenmmas
ta tuotetarjouksesta kuin se on niild hy-
villesynyl Studio myds valvouo tarkliaan
valmitden tuotteiden laatua ja sopivuuat-
ta 4 vaalid hyviksyiuldvakscen myos
pakkauksel.

Vaikka Wallace ja Gromil -clokuvi-
en luoloisiy suurl osa tulee videomyyn-
nistd, Aardman csillelee ne aios lealic-
riclokuvina. “Jos teatterilevitys on hyva,
niin mutkin suosio seuran, Se luo hah-
moille myds luotettavautta ja erdiinlai-
sta kulttinsemaa” Liz Keynes sanoa.
Salksassa viimeisin Wallace ja Grommt
lLdhelta piti esitettiim teattersissa 90
kopion veamalla, vairkka se on vain puo
len tunmin mittamen.

Tarlkasta limasta buolimattz Walla
ce ja Gromit muuntuvat monelks. “Plan
ne estintyvitl teattericlokuving, elevisi-
nssa, videoind, er1 tuolteing, kirjoina,
CD-ROMeing, dininauhoing, niylel-
mind, sanomalchbstrippeing ja sarjaku-
vacalbumeina”, Keynes lueticlee (Hih! .
Main tandin kaupassa Wallace 1a Gro- :
mil -ilmanraikastimen pt. hur}n;,.}, o
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